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Capitulo XX

PUBLICIDAD MEDICA

Articulo 65

1.- La profesién médica tiene derecho a utilizar la publicidad. El anuncio
publicitario debe perseguir el equilibrio entre dar a conocer los servicios
gue un médico esta capacitado para prestar y la informacion que debe
tener un paciente o usuario para elegir sus necesidades asistenciales con
garantias para su personay su salud.

2.- La publicidad esta reservada a los espacios y medios especificamente
dedicados a este fin. El ciudadano debe percibir con claridad que se trata
de un mensaje publicitario. Debe quedar claramente diferenciado el
mensaje publicitario de la comunicacion del avance cientifico.

3.- La publicidad médica ha de ser objetiva, prudente y veraz, de modo
que no levante falsas esperanzas o propague conceptos infundados. El
médico podra comunicar a la prensa y a otros medios de difusidon no
dirigidos a médicos, informacion sobre sus actividades profesionales.

4.- No es ético que el médico se preste a que sus servicios se ofrezcan
como premio de concursos o promocion de negocios de cualquier indole.
5.- El médico no utilizara la publicidad para fomentar esperanzas
engafosas de curacion ni para promover falsas necesidades relacionadas
con la salud.

6.- El médico no utilizara mensajes publicitarios que menosprecien la
dignidad de la profesion médica.

7.- Cuando el médico ofrezca sus servicios a través de anuncios, éstos
tendran un caracter informativo, recogiendo sus datos de identidad y la
especialidad en la que esté inscrito en el Colegio.
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